Economia Mercato e Promozione dell'Arte
 

Obiettivi del Corso:

Il corso si propone di analizzare l’economia, il marketing e la comunicazione della cultura in generale e, in particolare, dell’arte (beni culturali, artistici, musei, manifestazioni…).Scopo del corso è fornire agli studenti elementi teorici e casi pratici per un primo orientamento all’interno di un argomento – quello della gestione e valorizzazione economica della cultura e dell’arte – in grande sviluppo e con crescente domanda di specializzazione professionale.

 

Argomenti:

         Economia e Cultura

         Marketing del Prodotto Culturale

         Il mercato dell’arte e il patrimonio artistico

         La domanda e i consumi  culturali

         L’offerta

         I mercati

         Le industrie culturali

         I media

         Casi internazionali di studio

         Esercitazioni pratiche

