Economia, mercato e promozione dell’arte.

Docente: Dottor Maurizio Luvizone

Durata: Anno Accademico 2004/05, primo semestre 

Crediti: 4

Lezioni: mercoledì ore 16 - 18.30

Aula:
 1A

Ricevimento studenti: su appuntamento (mluvizone@erg.it)

· Obiettivi e contenuti del corso. 

Il corso si propone di analizzare l’economia, il marketing e la comunicazione della cultura e dell’arte (beni culturali, artistici, musei, manifestazioni…).

Scopo del corso è fornire agli studenti elementi teorici e casi pratici per un primo orientamento all’interno di un argomento – quello della gestione e valorizzazione economica della cultura e dell’arte – in grande sviluppo e con crescente domanda di specializzazione professionale.

· Organizzazione del corso.

Le lezioni saranno integrate da un seminario/laboratorio “Comunicare l’Accademia”. Durante questo percorso (facoltativo ma valutato in sede di esame finale) gli studenti, coordinati dal docente e da altri professionisti del settore, sperimenteranno e realizzeranno strategie, azioni e prodotti di comunicazione con l’obiettivo di “vendere” all’esterno il “prodotto” Accademia.

· Modalità d’esame.

L’esame consiste in una prova orale.

· Testi e dispense per la preparazione dell’esame.

Verranno segnalati e forniti in aula.

